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In einem sich standig ver-
dndernden Markt liegt die
Chance fir Druckereien im
Besonderen. Seite 16

OFFEN SEIN FUR
VERANDERUNG

Um erfolgreich zu bleiben,
sollten sich Unternehmen
immer wieder hinter-
fragen. Seite 37
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¥ Die Tendenz zur Vergabe
~ von umfassenden Auf-
tragen fordert kreative
| Kooperationen. Seite 9
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Bemerkenswerte Printprodukte
Das Unmaégliche moglich machen

B Kompetente Spezialisten fiir ganz schwierige
Falle sind selten. Die mehrfach ausgezeichnete
Buchbinderei Terbeck in Coesfeld ist so ein Spezia-
list. Nérdlich des Ruhrgebiets hat das , Aullerge-
weéhnliche" Konjunktur. 40 Prozent der Auftrage
sind Sonderformate oder werden speziell veredelt.
Selbstbewusst sagt man bei Terbeck: ,\Wo die
Arbeit anderer Buchbindereien aufhort, da fangt
unsere erst an.” Seite 14

Eigenmarketing fiir Druckereien
Zur Selbstdarstellung inspiriert

Technologiespriinge im Inkjet:
Neues Potenzial fiir Druckereien

DIGITALDRUCK = Die Drupa 2008 hatte es angedeutet, welche Méglichkeiten der
Inkjetdruck der Branche bieten kann. Inzwischen wurde dieses Druckverfahren weiter
entwickelt. Ganz vorn dabei ist hier Kodak mit seiner Stream-Inkjet-Technologie.

B Fiir viele Fachleute war die Dru-
pa 2008 eine ,Inkjet-Drupa“. Fiir
Furore sorgten damals vor allem
einige Pilotanwendungen. Inzwi-
schen arbeiten Drucksystemeher-
steller in aller Welt intensiv an
der Optimierung dieses Druckver-
fahrens, ob fiir reinrassige Inkjet-
drucksysteme oder integriert in
Offsetdruct

Lupe zu nehmen. Dabei wurde
deutlich, dass der Inkjetdruck
rasant weiterentwickelt wird.
Aufgrund hoherer Geschwin-
digkeiten bei gleichzeitig gestiege-
ner Druckqualitat und sinkenden
Kosten fiir Verbrauchsmaterialien
erhoht sich die Produktivitit von
Inkjet-Systemen ganz erheblich.
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schrankten Produktivitidt noch
enge Grenzen gesetzt, so wird sich
dies zuktinftig andern. Ein Trend,
wie wir ihn aus anderen Berei-
chen kennen - Bogen versus Rol-
le oder Offset versus Tiefdruck —
deutet sich an: die Grenzen, wann
welches Druckverfahren am wirt-
schaftlichsten ist, werden sich ver-
‘hieben.
| Eines zeigt die jiingste Entwick-
ing ebenfalls: Inkjetdrucksyste-
1e der neuen Generation ermog-
chen ganz neue Printprodukte
nd kénnen Druckereien helfen,
wre Geschaftsfelder auf Dienst-
istungen auflerhalb des Drucks
1szuweiten. Lesen Sie unseren
ericht auf Seite 24,

B Ob Mailing, Newsletter, Kundenmagazin oder
Druckmuster - Moglichkeiten fiir Marketingaktio-
nen gibt es viele, Doch um sich vom Wettbewerb
abzusetzen, sollten Druckereien gezielt Strategien
fiir ihre Eigenwerbung entwickeln. Am besten mit
einem klar strukturierten Marketingplan, der auf
einer umfassenden Analyse basiert. Seite 35
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Je schwieriger, desto besser

DRUCKEREI LAUBENGAIER = Die Nische ist fiir die in Leinfelden-Echterdingen ansdssige Druckerei Laubengaier
bereits Normalitit. Schon friihzeitig erkannte man, dass angesichts des héheren Wettbewerbs und eines sich stetig
indernden Marktes die Chance im Besonderen liegt. Und so konzentriert sich das Unternehmen heute neben dem
Alltagsgeschaft mit zunehmendem Anteil auf die kniffligen Auftrage, die so manches andere Unternehmen ablehnt.

B ,Unter den Schnellen der Flexible, unter den
Innovativen der Erste, unter den Erfahrenen der
Weitsichtige.” Mit dieser Maxime behauptet sich
die Druckerei Laubengaier bereits seit vielen Jah-
ren in einem zunehmend hérteren Markt. Was fiir
viele ein Ziel ist, ist fiir Laubengaier Programm.
Das 1962 gegriindete Unternehmen startete als
Buchdruckerei im umgebauten Stall eines Bau-
ernhofes und hat sich seitdem stetig fortentwi-
ckelt. Als der Sohn des Griinders Fritz Lauben-
gaier nach seinem Studium zum Drucktechniker
1993 in das Unternehmen einstieg, beschiftigte
man drei Mitarbeiter und investierte in die erste
Vierfarben-Offsetmaschine. Seitdem steht Lau-
bengaier fiir eine Vielzahl innovativer Entwick-
lungsphasen, die von der zunehmenden Digita-
lisierung der Druckindustrie geprédgt wurden.

MEILENSTEINE. Einige Beispiele: 1997 tber-
nahm Laubengaier die Firma Top-Service und
Kopie in Stuttgart, mit dem Ziel, in den Digital-
druck einzusteigen und weitere Kunden zu akqui-
rieren. 2002 erfolgte der Einstieg in Computer-
to-Film, 2005 die Einfithrung von CtP. 2008
investierte das Unternehmen in eine eigene Digi-
taldruckmaschine mit Finisher und stieg in den
personalisierten Druck ein. Die grofite Gesamt-
investition erfolgte 2009 mit einer Fiinffarben-
Offsetmaschine im Mittelformat, vollautomati-
siert mit modernster Farbmesstechnik, Lackwerk
und Infrarottrockner, um den Kunden die héchst-
mogliche Druckqualitat zu bieten. Damit ver-
fiigt das Unternehmen heute {iber zwei Fiinffar-

benmaschinen mit Lackeinrichtung fiir die Pro-
duktion aufwindiger Drucksachen.

KOMMUNIKATION UMSETZEN. Laubengaier
steht fiir eine Vielzahl von Dienstleistungen fiir
die Kunden, in denen nicht die reine Produkti-
on von Druckprodukten im Vordergrund steht,
sondern die Umsetzung von Kommunikations-
zielen. Dazu zdhlen digitale Dienste wie Web-
to-Print, Digitaldruck, Offsetdruck mit umfang-
reichen Veredelungsmoglichkeiten und Agen-
turleistungen, um bereits im Vorfeld ein Opti-
mum an Kreativitat und Wirkung zu erzielen.
Unterstiitzt wird dies durch eine umfangreich
ausgestattete Weiterverarbeitung mit Schneid-,
Falz-, Heft- und Zusammentragmaschinen. Ein
Schwerpunkt liegt im Stanzbereich. Allein hier-
fiir verfiigt das Unternehmen {iber drei Stanz-
maschinen bis zum Format 50 x 70 cm. Zudem
stehen fiir die Produktion von Prdsentations-
mappen tiber 60 verschiedene Stanzformen zum
Zugriff bereit.

SPEZIALITATEN. Laubengaier sicht sich somit
als Spezialist fiir hochwertige Drucksachen im
vier- und fiinffarbigen Bereich mit hohem Lack-
anteil. Eine der Stdrken der Druckerei Laubengai-
er liegt in der Fertigung von aufwindigen Prasen-
tationsmappen, CD-Hiillen, Ausweistaschen,
Self-Mailern und Verpackungen in kleinen und
mittleren Auflagen, die cellophaniert, gestanzt,
gepragt oder partiell lackiert werden konnen. In
Kiirze investiert Laubengaier zudem in eine ganz

Die Produktion von Présentationsmappen in unterschiedlichsten Variationen
gehdrt zu den Spezialitaten der Druckerei Laubengaier.

16

Bernd Laubengaier hat Spass an aultergewdhnlichen
Projekten, die ihn und seine 16 Mitarbeiter immer
wieder aufs Neue herausfardern.

neue Technologie aus Tschechien, bei der mittels
Inkjet-Verfahren UV-Lackierungen vorgenom-
men werden kénnen. Dabei lassen sich alle Vor-
teile des Inkjet-Drucks wie die partielle Lackierung
sowohl fiir Offset- als auch Digitaldrucke nut-
zen. Bernd Laubengaier: ,Natiirlich leben auch
wir von den ,normalen Drucksachen’, aber hoch-
wertige und aufwindige Projekte fordern uns
immer wieder heraus. So kommen uns immer
wieder neue Ideen, die letztlich zu einer grofien
Zufriedenheit der Kunden und damit zu einer

Bis ins Detail. Fiir die Weiterbildung der Mitarbeiter entwickelte Laubengaier mit
einem Kunden Schulungsunterlagen und produzierte alle Elemente.
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Werbung mit CD und vielen weiteren Extras kommt bei den Kunden sehr gut an.
Bei der Druckerei Laubengaier sind solche Auftrige gerne gesehen.

gewissen Alleinstellung und Kundenbindung
fithren. Zu unserem Kundenstamm gehdoren zahl-
reiche namhafte Agenturen, die immer wieder mit
Besonderheiten kommen, die wir dann gemein-
sam realisieren. Der viel zitierte Spruch ,Geht
nicht, gibts nicht’ erreicht bei uns dann seine
echte Erfiillung.”

HOCHSCHULKONTAKTE. Eine weitere Beson-
derheit des Unternehmens ist die intensive
Zusammenarbeit mit der Stuttgarter Hochschu-
le der Medien. Bernd Laubengaier: ,In der Ver-
gangenheit haben bereits mehrere Studenten in
unserem Unternehmen den praktischen Anteil
ihrer Master- und Bachelor-Arbeiten durchge-
fithrt. Heute kénnen wir sagen, dass eine Vielzahl
von ldeen und neuen Produkten unseres Unter-
nehmens erst durch die intensive Zusammen-
arbeit mit der Hochschule und den Studenten ent-

standen ist.“ Studienarbeiten zur ,Entwicklung
von Standard-Stanz- und Klebeprodukten, die

DIREKT |

)

tiber Web-to-Print verkauft werden kénnen” oder
eine ,Marktanalyse zur Festlegung und Angebot
von Standard- und Nischenprodukten im Stanz-
bereich” zihlen zu den bereits realisierten Pro-
jekten, deren Ergebnisse dann vom Unternehmen
genutzt werden konnen. So fiihrte die Zusam-
menarbeit mit der Hochschule und den Studen-
ten zu einer intensiveren Auseinandersetzung
mit dem komplexen Thema Web-to-Print. Fiir
Bernd Laubengaier ein Gliicksfall, denn hier sieht
er ein grofles Potenzial fiir die Zukunft: , Bis 2012
wollen wir etwa ein Drittel unseres Umsatzes
uber Web-to-Print generieren. Dadurch verspre-
chen wir uns Einsparungen im Bereich Verwal-
tung und Auftragssachbearbeitung. Das heifdt
volle Auslastung der Maschinen bei gleichzeitig
weniger Kosten.” Dass Bernd Laubengaier es
ernst meint, sieht man schon daran, dass sich die
néchste Bachelor-Arbeit mit Web-to-Print und
der Vermarktung dieser Produkte befasst. ,Letzt-
lich arbeiten wir darauf hin, kleine und mittle-

KEIN FACHMAGAZIN BIETET MEHR
=» 42 Ausgaben im Jahr
=» die wichtigsten Trends in Vorstufe,

Ein Kunstkalender in Form eines Sparbuches mit Elementen wie ein echtes Spar-
buch stellte eine besondere Herausforderung an die Weiterverarbeitung dar.

re Auflagen in hoher Qualitat zu verniinftigen
Preisen anzubieten. Wir sehen hier ein grofies
Wachstumspotenzial in einem immer hérteren
Wettbewerbsumfeld.”

POSITIV IN DIE ZUKUNFT. Fragt man Bernd
Laubengaier nach seinen Vorstellungen von der
Zukunft und den Mafinahmen, die er dazu ein-
leiten will, so wihnt er sich bereits jetzt auf dem
richtigen Weg. ,, Wir werden auf jeden Fall unse-
re Moglichkeiten zur Veredelung der Druckpro-
dukte noch stirker ausbauen, um den Kunden
damit einen echten Mehrwert zu bieten. Ver-
bunden mit den bereits eingeleiteten Manah-
men zum Ausbau des Web-to-Print, der Erweite-
rung unserer Digitaldruckkapazititen und der
Ausweitung unseres Geschifts in den tiberregio-
nalen Bereich sehen wir hier ein echtes Wachs-
tumspotenzial, sodass wir in den nédchsten
Jahren sicher auch die Mitarbeiterzahl erhéhen
kénnen. Michael Scherhag

h S

Druck und Weiterverarbeitung

=» fundierte Reportagen mit Betriebs-
und Produktionsvergleichen

-» umfassende Marktiibersichten
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